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1
Forma noastra digitala de viata

Neuromedia

Sa ne imaginam o societate in care telefoanele inteligente sunt miniaturizate si
inserate direct in creierul unei persoane. Cu o singurd comanda mentald, cei care
detin aceastd tehnologie - s o numim neuromedia — pot accesa informatii legate
de orice subiect. Vrei s stii care este capitala Bulgariei sau viteza medie de zbor
a unei vrabii? Gésesti acolo toate datele care te intereseaza. Cei care folosesc neu-
romedia pot face fotografii cat ai clipi din ochi, pot face rapid calcule complexe
si pot sd acceseze, doar prin intermediul gandului, datele de contact ale oricarei
persoane cunoscute. Daca faci parte din aceastd societate, nu este nevoie sa tii minte
numele persoanei cu care ai ficut cunostinta la o petrecere, cu o seard in urmd;
un dispozitiv computerizat subcelular face asta in locul tau.

Pentru oamenii acestei societati este ca si cum lumea s-ar afla in mintea lor.
Este o lume conectats, in care cunoasterea poate fi imediat impdrtasitd cu oricine,
intr-un mod extrem de intim. Din interior, accesul la intelepciunea colectiva a
umanittii este la fel de simplu precum accesul la propria memorie. Cunoasterea
nu este doar simpla; toatd lumea stie mult mai mult.

Bineinteles ca unii carcotasi ar putea argumenta cd nu toate informatiile pe
care neuromedia le permite utilizatorilor sa le acceseze mental reprezinti cu ade-
varat ,cunoastere” In plus, ei ar putea sustine ci inventiile tehnologice sunt cu
dublu téis. Un dispozitiv care iti oferd o lume plind de informatii, de asemenea,
dé lumii o cantitate imensa de informatii despre tine, iar acest lucru ar putea parea
0 amenintare la adresa intimitétii. Pe altii i-ar putea ingrijora fragmentarea —
faptul cd neuromedia ii incurajeazi pe oameni si facd schimb de informatii mai
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mult cu cei care le impartisesc deja conceptia despre lume, si mai putin cu cei
care au o conceptie diferita, ceea ce ne-ar face mai putin autonomi si mai depen-
denti de o anumita gindire de grup - mai putin umana.

Dar ne putem imagina ca multi oameni din societate considera aceste poten-
tiale neajunsuri ca fiind un pret ce merita plétit pentru a avea un acces imediat §i
nelimitat la 0 asemenea bogatie de informatii. Sunt disponibile noi tipuri de arta
si de experiente, iar oamenii pot comunica i pot intra in comuniune in moduri
care, pand acum, nu au fost nicicAnd posibile. Utilizatorii neuromedia nu sunt
scutiti doar de povara memordrii, ci si de cea a ménuirii smartphone-ului, de vreme
ce gandurile pot fi incarcate in cloud sau distribuite dupa bunul-plac. Cu neuro-
media, ai raspunsul la aproape orice intrebare, imediat si fara efort - si chiar daci
raspunsurile tale nu sunt intotdeauna corecte, ele sunt totusi corecte de cele mai
multe ori. Activititile care presupun o coordonare eficientd intre multi oameni -
construirea de poduri, medicina, cercetarea stiintifica, rdzboaiele - au de castigat
de pe urma unei asemenea ,cunoasteri” colective. Poti sa descarci intregul tdu
istoric medical, permitand doctorului de la camera de garda s aibd acces la pro-
priile tale fisiere interne. Si, desigur, unii oameni se vor imbogati peste mdsuri,
ocupandu-se de transplanturile de neuroni care fac ca neuromedia sa fie posibila.
Una peste alta, ne putem imagina cd multi oameni vad neuromedia ca pe un céstig
substantial.

Acum sé ne imagindm cé un dezastru ecologic loveste societatea noastra inven-
tatd, dupéd ce mai multe generatii s-au bucurat de roadele neuromediei. Reteaua
de comunicare electronicd ce permite functionarea neuromediei este distrusa.
Dintr-odat3, nimeni nu mai poate accesa informatiile din shared cloud doar prin
intermediul gandurilor. Poate ci sistemele de backup au pastrat informatiile si
cunostintele acumulate de oameni, care incd mai pot accesa aceste informatii in
alte moduri: computerele personale, chiar si cartile pot fi sterse de praf. Insd pentru
locuitorii societdtii, pierderea neuromediei este o experientd profund nelinisti-
toare; este ca si cind o persoand cu vederea normalé ar orbi. Au pierdut un mod
de a accesa informatiile de care au ajuns s depinda. Iar acest fapt, desi teribil,
dezviluie un anumit adevér. Asa cum dependenta de un singur simt le poate sldbi
pe celelalte, tot astfel dependenta exclusivd de neuromedia ar putea atrofia abili-
tatea de a accesa informatiile in alte moduri, care sunt mai putin facile si necesitd
mai mult efort creator.

Desi neuromedia tine incd de domeniul science-fiction-ului, s-ar putea sd
nu fie chiar atat de departe precum am crede.! Migrarea tehnologiei in corpurile
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noastre — transformarea omului in cyborg — nu mai este pur si simplu o fantezie.?
Sinu ar trebui si surprinda pe nimeni faptul cd unele companii precum Google
fructificd orice oportunitate: ,Cand vd ganditi la ceva si nu prea stiti multe
despre acel lucru, veti primi automat informatii’, afirméd Larry Page, CEO al
companiei Google, citat in recenta carte a lui Steven Levy, intitulata In the Plex.
»In cele din urma, veti avea un implant, care, dacd va ganditi la ceva anume, v
va spune rdspunsul”?

Aceasta posibilitate ridica unele intrebari nelinistitoare cu privire la socie-
tate, identitate si mintea umand. Dar, asa cum sugereazd afirmatia lui Larry
Page, problema mai profunda este legatd de informatie si de cunoasterea insasi.
Cum afecteazi tehnologia informatiei ceea ce stim §i cum stim? Si ce se intdm-
pli cu societatea daci nu doar cé stim mai mult despre lume, ci si lumea gtie mai
multe despre noi? Daci le ludm in serios, aceste intrebari ne obligd sd analizim
nu doar cum stim cu ajutorul tehnologiei, ci si cum ar trebui si stim. Aceasta
este problema cu adevérat importanta si aceasta este problema filozofica si etica
in jurul cireia graviteazi cartea de fatd - o problemad pe care voi arata ca o igno-
rdm pe riscul nostru.

Ipoteza mea este cd aceastd tehnologie a informatiei, desi ne extinde capacita-
tea de a sti intr-un anumit mod, de fapt ne impiedici posibilitatea de a sti in alte
moduri mai complexe, care presupun 1) asumarea responsabilitdtii pentru pro-
priile noastre convingeri si 2) un efort creator de a intelege felul cum se leagd infor-
matiile. Cu alte cuvinte, tehnologiile informatiei, cu toate beneficiile lor uimitoare,
ascund un fapt simplu, dar crucial: o mai mare cunoastere nu aduce intotdeauna
si 0 mai mare intelegere.

Asadar, scopul principal al acestei carti este explorarea modului in care inter-
netul ne transforma mintea si viata. Faptul ci acest lucru se intampla este nein-
doielnic. Daci sunteti ca si mine, deja vé simtiti un pic mai destepti atunci cand
aveti acces la Google si oarecum frustrati atunci cind nu aveti - exact aga cum ne
simtim atunci cand, brusc, nu ne mai amintim ceva ce stiam ieri. Cunoasterea prin
Google este acum atat de familiard, incat a devenit la fel de normala precum per-
ceptia. Daci inainte spuneam ci a vedea inseamna a crede, acum am putea spune
ca ,,a gisi pe Google inseamnd a crede (ceva)”. $i tocmai de aceea oamenilor le este
mai ugor si creadi ci Barack Obama este musulman sau cd vaccinul antirujeolic
este periculos. Asa cum, adesea, vedem ceea ce dorim si vedem, tot astfel gdsim
pe Google ceea ce vrem sd gasim.
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Integrarea tot mai fireascd a experientelor digitale in viata noastri nu este
rezultatul unei singure transformari, ci al unei serii de schimbéri treptate. Impi-
timitii internetului inclind sé creadd cd suntem martorii unui ,.al treilea val” al
internetului. Mai intai a fost Web 1.0 (pe vremea demult apusd cind spuneam
»[rebuie neapdrat si vezi cum sti treaba cu e-mailul dsta!”). Apoi, dupa anul 2000,
a venit Web 2.0 (,,Irebuie neapirat sa vezi cum sta treaba cu Facebook-ul ista!”).
Acum avem Web 3.0 (,Web-ul inteligent”), cu aga-numitul ,,Internet al Tuturor
Lucrurilor” (,,Trebuie neaparat si vezi cum std treaba cu ceasul sau cu frigiderul
meu inteligent, ori cu lampa sau sosetele mele inteligente!”).

In esentd, ,Internetul Tuturor Lucrurilor” este un mod de a descrie obiectele
dotate cu senzori si software prin care sunt conectate la internet. Aceste ,,Jucruri”
acopera o gama larga, de la dispozitive autonome conectate, precum telefoanele
inteligente, pana la microcipurile de identificare prin frecventa radio si alte tipuri
de senzori atasati pe camioane, containere, animale de companie sau de ferms,
magini, termostate sau casti de protectie. Pand in 2007 erau deja 10 milioane de
senzori de toate tipurile, conectati la internet, iar, potrivit estimarilor, numirul
lor s-ar putea ridica la 100 de trilioane pan4 in anul 2030 sau chiar mai curand.*
Acesti senzori sunt folositi nu doar in scop economic, ci §i in scop stiintific (pentru
urmarirea animalelor migratoare, de pildd) i in scop militar si de securitate (cum
ar fi urmdrirea fiintelor umane). Potrivit lui Jeremy Rifkin, un economist de marci
al erei digitale, ,,Internetul Tuturor Lucrurilor” d4 nastere chiar unei ,,A Treia Revo-
lutii Industriale”, provocind schimbari radicale in felul cum oamenii din lumea
intreagd interactioneaza unii cu altii din punct de vedere economic si nu numai.’

»Internetul Tuturor Lucrurilor” este generat de - si in acelasi timp produce -
»marile date”. Termenul ,,marile date” nu are o definitie precisa, ci mai curand trei
utilizdri conectate. Mai int4i, el desemneaza volumul tot mai mare de date care ne
inconjoara. Probabil ca ati citit unele statistici. Incd din 2009, erau deja 260 de
milioane de accesiri ale paginilor de Facebook pe lung; in 2012, erau 2,7 bilioane
de like-uri pe zi. Exista aproximativ 130 de milioane de bloguri; exist4 in jur de
500 de milioane de tweet-uri pe zi si bilioane de spoturi video vizionate pe YouTube.
Potrivit unor estimari, cantitatea globald de date in 2013 era deja de aproximativ
1200 de exabiti; acum estimarea se face in zetabiti. E destul de greu de cuprins cu
mintea. Aga cum afirma Viktor Mayer-Schonberger si Kenneth Cukier in recenta
lor carte, Big Data: A Revolution that Will Transform How We Live, Work and Think
(»Marile date: o revolutie care ne va tranforma viata, munca si felul cum gandim”),
dacd am stoca atat de multa informatie pe CD-uri (vi le mai amintiti?), s-ar intinde
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